
农业创业设计大赛策划案

建昌板鸭，口口满足。

考 前 吃 一 只 / 建 昌 板 鸭 / 状 元 鸭 带 你 / 考 试 顺 利 鸭 呀 呀

家有喜事买建昌板鸭，建昌板鸭给你带来好运鸭

秀 才 建鸭 的

状 元 之 路
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内容提要
随着国家经济的增长，以及人民消费生活的改善人们对食物的原料加工，口感

味道，品质等要求逐渐提升。
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内容提要

随着国家经济的增长，以及人民消费生活的改善，人们对食物的原料加
工，口感味道，品质等要求逐渐提升。因此，建昌板鸭在四川等地区知名
度逐步提高，深受广大消费者的青睐。建昌板鸭的原料是以生态放养填肥
后的鸭为原料，经传统工艺，腌制风干而成，是四川本地的传统风味。建
昌板鸭在德昌县被誉为特色农产品，但因宣传不到位，品牌打造不成熟致
使建昌板鸭在其他地区知名度不高，因此要针对产品定位，品牌形象做出
大力宣传，打开消费市场，结合建昌板鸭实际情况，分析消费群体的心理
和行为，提出适合的方案。

我们的方案根据建昌板鸭的历史文化故事，定位于年轻的中高
端市场，分析消费者的心理行为做出我们的提案，结合建昌板鸭
的实际情况，讲建昌板鸭的故事，我们提出了元气满满状元鸭—
—给你口口满足，好运连连。我们提出打造出“状元鸭”的古风
IP形象。赋予品牌美好寓意，有自己的故事历史悠久的特色。
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市场分析
肉类包装食品市场行业的发展，我们收集，调查对肉类食品行业的消费者、竞

争者的信息做了分析。
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政治因素politis

近年来，随着科技的进步，企业的发展提高了产品的质量和

口感。国家也相继推出了熟食系列产品强制标准。如《食品卫生

法》、《食品卫生检测标准》等。国家要求工商户必须遵守《不

正当竞争法》、《广告法》、《质量发》等的相关规定。鼓励国

内的熟食系列产品行的发展，确保食品发行的安全。而建昌板鸭

是经传统手工艺制作符合国家支持的食品加工方式，制作生产建

昌板鸭可以得到相关政策支持。

经济因素
economy2021 年，是“十四五”开局之年，面对复杂严峻的国际

环境和国内疫情散发等多重考验，我国食品工业坚持稳中求

进工作总基调，积极推进高质量发展全年食品工业 以占全国

工业 5.9%的资产，创造了 8.1%的营业 收入，完成了 8.5%

的利润总额。疫情期间，速食、方便食品、自热食品、销量

大幅增长，建昌板鸭经传统风干腌制而成，易保存可在制品

市场站稳脚跟。

Pest分析

社会因素society

德昌县位于四川省西南部，地处安宁河谷腹地，古称“香城”、

“凤凰城”和“燕子城”，气候温和，物产丰富，属亚热带高原季

风气候，无霜期300天以上，优质天气330天以上，夏无酷暑、冬无

严寒，极适宜多种经济作物生长，是发展优质、高产、高效、生态

农业的理想之地。适宜的地理气候条件，丰沛的水资源，是养殖建

昌板鸭的原料“建昌鸭食材”的理想场所。

随着人们生活水平的提高对健康饮食的的要求也逐渐提高，追求高

品质、方便快捷的消费、绿色健康饮食，因此对绿色健康、食用便

利、安全卫生的食品需求越来越大。

技术因素technology

德昌县建昌食品有限责任公司是凉山州农业产业化重点

龙头企业， 公司致力于产品研发创新，将传统配方与现代

工艺完美结合，使产品既不失传统风味，又具有现代商品风

格，产品质量卫生安全可靠。德昌、西昌一带有多家生产企

业，对生产建昌板鸭提供了强有力的支持。
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我国是肉鸭生产和消费
大国，每年生产消费肉鸭
30多亿只，占全球肉鸭产
销量70%以上，年产值在
1000亿元以上。2018年我
国肉鸭屠宰量超过30亿只，
占全国家禽屠宰量的25%，
占世界肉鸭屠宰量的80%，
鸭肉产量700万吨，仅次于
猪肉和鸡肉。

近几年，我国板鸭烤鸭制
品市场发展迅速，无论是烤
鸭行业还是板鸭行业，产品
产出都在持续扩张，前景广
阔。国家政策频出，大力支
持产业高新技术产品的创新
研发；好项目出现，吸引了
各路资本纷纷加码；餐饮业
销售额持续增长为特色食品
企业提供了新机遇，休闲肉
制品市场蓬勃发展。

行业前景分析

近年来，各类板鸭行业
大肆发展，有的已近有了
很悠久的历史，品牌，行
业内各种鸭类产品竞争压
力大。
但是消费水平也在逐渐提
高，消费市场逐渐扩大。
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产品品牌分析

品牌层面

建昌板鸭位于德昌，年生产加工

“建昌板鸭”200万只左右，产品远销

全国各大中城市，年销售30万只以上，

但目前建昌板鸭没有自己的品牌，直接

借用建昌板鸭进入市场，欠缺完整的品

牌体系。

产品层面

建昌板鸭作为德昌县当地特产，历史悠久，是国家地

理标志产品。建昌板鸭的原材料源于用生态放养填肥后

的建昌鸭为原料，经传统工艺腌制风干而成。其外形饱

满、体干皮亮、丰厚、紧密呈玫瑰红色、肉质细嫩、香

味浓郁、不肥不腻。目前网上售卖的建昌板鸭是采取统

一包装（1500g/袋，售价100-150元），无其他规格

包装。

营销传播方面

建昌板鸭目前没有微信公众号和微

博等新媒体账号，入驻了京东淘宝这样

的线上渠道，线上加线下代理销售，年

销量在200万只板鸭左右，销售地区主

要在四川地区，成都等。
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产品品牌分析

消费心理：
1.对肉制品的品质有一定要求，对食品

的口味非常注重，注重卫生安全。
2.愿意为优质健康的肉制产品支付相应

成本，有一定的消费能力，对食物的品质
较为关注。

3.愿意对自己没有接触的产品消费，愿
意尝试新事物。

消费者定位：
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产品品牌分析

消费习惯：
1.一般是在线下消费，在周边商场、快闪店、农

贸市场、特产店等地方购买。

2.倾向线上综合类电商平台购买商品,消费者对于

肉制产品的消费会注重产品的包装，外观，产地，

及其价格，保证食品质量让消费者愿意购买，觉得

比其他类型鸭类产品更营养放心。

3.容易被身边朋友种草，通过朋友圈等各种发文

了解产品，从而购买。

4.据统计，购买大部分都是为了自己食用、送礼、

做喜事的菜品。
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竞争者分析

煌上品牌酱鸭:

唐人神板鸭品牌：
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竞争者分析

舜华鸭业:     

总结：

建
昌
板
鸭

JIA
N

C
H

A
N

G
B

A
N

YA



swot分析
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营销策略
以消费者为出发点，通过一定的渠道销售产品，提高产品知名度等。

元气元气满满状元鸭——给你口口满足，好运连连
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营销策略

主题提案：元气元气满满状元鸭——给你口口满足，好运连

连。

根据建昌板鸭的历史故事讲出品牌的寓意，吃了带来好运，考试一
举通过，带来幸运，吃了给人开心。
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营销策略

01

营 销 目 的

营销目的:

扩大知名度，扩大销售渠道打通全国市场，扩大消费群体，打造百年板

鸭的品牌认知。

定位:

1.目标市场定位:追求猎奇并且愿意尝试新鲜事物的中高端年轻消费人群

2.品牌形象定位:风味独特，历史悠久，小食方便。

3.人群定位:年龄20-40、生活水平较高、追求方便有趣的生活方式。

4.渠道定位:

线上:电商平台:淘宝、京东:公众号小程序--网购逐渐成为年轻群体的主流

消费方式，开店成本低，销售范围更广国辐射全国。

线下:同外卖商家、饭店协作;代理--建昌板鸭作为小食下饭菜易于入驻外卖

商家以及饭店，成为一道特色菜。同时利用现阶段品牌口碑营销的销售模

式，发展多级代理，有利于扩展销售范围

线上+线下:社群团购:美团优选、橙心优选--社区团购相较于电商平台入驻

成本更低，配送更快，逐渐被年轻群体所接受。
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营销策略

活动流程： IP形象：
状元鸭

秀才鸭的状元之路
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营销策略

秀才鸭的状元之路

logo设计

秀才鸭的蜕变：

建昌板鸭
JIANCHANG 线下板鸭包装 线上板鸭包装
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营销策略

秀才鸭的状元之路

秀才鸭的蜕变：

送礼板鸭包装 线下活动板鸭包装 线下纸袋
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1

活动推广
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活动推广
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活动推广
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具体活动如下

01 活 动 一 ( 前 期 线 上 推 广 ）

活动主题：建昌板鸭花式吃法

活动时间：2022.10.1～10.10

活动地点：建昌板鸭官方微博、抖音、小红书

活动内容：通过建昌板鸭官方微博、抖音、小红书发起#建昌板

鸭花式吃法#话题挑战，参与者可以通过拍摄建昌板鸭不同的烹

饪方法在官方平台发布挑战赛，参加微博小红书热门美食话题

进行烹饪大比拼。

活动目的：通过此次活动，让更多消费者认识建昌板鸭，吸引

新顾客，回馈老顾客。

评选方式：根据各官方平台，点赞数前三的参与者将获得奖励

。奖励如下：第一名参与者可获得建昌板鸭一份；第二名参与

者可获得建昌板鸭试吃券一张；第三名参与者可享受进店吃8折

优惠券。凡是参与者都将获得吉祥物玩偶一份。

活动预算
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具体活动如下

活动二（中期线下推广）

活动主题：10分钟板鸭挑战赛，把快乐传递下去

活动时间：2022.10.11～10.15

活动地点：建昌板鸭门店

活动内容：参与者将有10分钟时间吃板鸭，10分

钟内吃完的参与者将免单，超过10分钟将享受板

鸭8折优惠。与此同时官方邀请了3位知名美食博

主对建昌板鸭进行探店直播。

活动目的：通过此次比赛，吸引更多消费者关注，

让更多消费者有机会品尝到建昌板鸭，拉进消费者

与品牌的距离，同时通过美食博主的探店宣传提高

品牌知名度。

评选方式：10分钟内吃完的参与者将进行免单奖

励，超过10分钟的参与者将享受进店吃8折优惠券。

02

活动预算
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具体活动如下

活动预算
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活动效果图
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创意设计
活动海报、活动效果图、产品效果图展示。

元气元气满满状元鸭——给你口口满足，好运连连
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创意设计
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IP展示
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LOGO展示

以状元鸭IP形象做的logo设计，以民
间故事为原型打造的形象。

一名秀才要进京赶考，家里人没有什
么粮食为他带上，就在家杀了两只鸭子做
了两只板鸭让其带上路，秀才路上饿了把
板鸭拿出来吃并分享给路上遇见的同行人，
都纷纷夸赞板鸭美味，最终秀才考上了科
举，蜕变成状元。
赋予了品牌美好寓意，给品牌美好象征，
给人带来好运。
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产品效果图展示
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产品效果图展示
建
昌
板
鸭

JIA
N

C
H

A
N

G
B

A
N

YA



活动排期
活动的预算及排期

元气元气满满状元鸭——给你口口满足，好运连连
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活动排期
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附录
建
昌
板
鸭

JIA
N

C
H

A
N

G
B

A
N

YA



秀 才 鸭 的

状 元 之 路
元气满满状元鸭——给你口口满足，好运连连
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