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	针对家乡特色农产品或非遗文化技艺，不限产品类别不限产品品牌，以包装设计、平面广告与文创产品设计为主，进行包括包装创意设计、乡村伴手礼、家乡大礼包、家乡纪念品和节庆纪念品等创意包装、文创产品设计或是平面广告等的家乡礼物设计创作。以新农村为目标，以家乡农特产品、非遗文化、社区农业、社区文体、美丽乡村为对象，充分利用产品设计方法，开展包括但不局限于农村生活公共设施、文化体育设施、生态环境建设与农村发展基础设施等相关产品设计，以探索提升乡村生活质量，促进人与自然和谐共生，打造宜居乡村环境等。
	■包装设计■平面广告■文创产品设计■产品设计
	以科技手段与数字媒体为载体，以数字艺术为表达，针对家乡特色农产品、非遗文化技艺或是家乡特色旅游资源、文化资源，进行数字影视作品和数字媒体艺术作品的创作与设计，包括不限于微电影、微视频、动漫、记录片、虚拟现实(VR)、增强现实(AR)体验作品、数字动画、互动艺术等等，主要涵盖有思想深度，弘扬正能量，适宜在移动端平台播出的创意数字艺术作品用以宣传推广当地特色农产品、非遗文化、红色旅游、文化旅游、社区农业或创意农业等。
	以标识图案设计为主，能够准确表达当地特色，以家乡农特产品、风景名胜、非遗文化为对象，设计图案清晰流畅、简洁明快、色调和谐、鲜明生动，富有艺术感染力和视觉冲击力，便于识别和记忆的品牌形象作品。
	以家乡农特产品、风景名胜、非遗文化、社区农业、创意农业为对象，充分利用新型传播媒介与数字产品系统，开展产品设计、包装设计、品牌设计并进行营销传播推广，以提升所设计推广产品品牌形象、产品销售与经营效益，探索城市与乡村、社区与农业、艺术与创意的乡村振兴生产生活新方式。

