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一、命题策略单 

【01】雷波脐橙策略单 

产品类别 果蔬 

品牌名称 雷波脐橙 

产品简介 

雷波脐橙是大自然的馈赠，是四川省凉山州雷波县特产，国家地

理标志产品，同时获批为地理标志产品证明商标保护名录。 

特殊的地理位置，决定了雷波脐橙的高端品质。雷波脐橙出产于

雷波县内海拔 1000 米以下的金沙江河谷地区，其地理坐标为东径

103°23′～103°52′、北纬 27度，该区域气候干旱炎热，年平均气

温保持在 18.4℃左右。春季温度回升快，光照充沛，有效积温高，雨

热同季（集中在 5—10月），相对空气湿度低，昼夜温差大，无特殊重

大灾害性天气。 

另外，该区域主要成土母质为玄武岩、砂页岩、凝灰岩等风化物、

河流冲积物、洪积物形成的土壤，主要是红壤、紫色土、新冲积土等，

pH值为 6～8.2，土壤含砂石，质地偏沙，土层松厚，透水透气，地下

水位低，矿质营养丰富，特别是磷含量丰富。适宜种植的地带几乎是

乱石岗，没有多少泥土，为了种脐橙，村民们采用“客土掺泥”的方

法建设果梯。方法是先把大石头破碎成小石头磊基础，再用筛子将那

点比金子还珍贵的泥土筛出来，覆盖在石头上面，可以说雷波脐橙是

从石头缝里长出来的“金果子”。同时针对栽培中品种老化，缺乏市

场竞争力等问题，县农业局引进了脐橙无毒苗木和接穗，在沿金沙江

的 16 个乡、33个村、54个组进行了高接换种试验，获得成功。纵观

雷波脐橙历史发展，雷波脐橙是高投入的结晶，雷波脐橙不仅是“致

富果”，更是“励志果”“爱心果”，种植脐橙成为了当地群众的

“致富路”，大凉山更多的人因脐橙而富裕起来。青杠村现已成为了

雷波县优质脐橙的主产区，种植面积近 8000 亩，产值 1.6 亿元，成

为著名的亿元村。 
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基于独特的地理位置、气候条件以及种植方式，造就了以“植株

生长健壮，早结丰产、果形端正、果顶有脐；均匀橙红色、有光泽；

油胞细密；汁液丰富、浓甜芳香、脆嫩化渣、糖酸比高，具有独特的

蜂蜜芳香味”而著称的“雷波脐橙”， 雷波脐橙以其“果形美观，皮

薄、无核，肉质脆嫩化渣，糖分高”而远近闻名，成为当地特产，并

多次荣获各种博览会金奖。 
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目标市场 
线下：面向全国，主要集中在四川，重点是成都及周边地区。 

线上：无限制。 

命题类别 ■品牌形象设计■包装设计■平面广告■营销策划方案■短视频 
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命题要求 

【品牌形象设计】 

1.针对目标受众，结合产品特色，进行品牌定位及品牌形象设计。 

2.品牌形象设计需要提出独特的品牌理念、品牌口号，并有相关

阐述。 

3.塑造独特、统一、完整的品牌视觉形象，基础系统包括标志、

标准字、标准色、辅助色、辅助图形等；延展应用部分根据品牌实际

情况做有针对性的设计；除常规应用系统外，亦可考虑 IP形象设计。 

 

【包装设计】 

类别：普通包装、礼盒包装、电商包装等。 

要求： 

1.将品牌形象、当地文化等与产品进行结合，凸显产品特色。 

2.针对商超、电商客户设计零售包装，包装材质、外观、造型符

合产品定位和相应法规要求，满足产品物流运输安全需求。 

3.包装设计鼓励创新，兼具美感，信息传递准确，具备吸引力。 

4.包装净含量参考目前市场上常规标准，如 2.5kg、4kg、5kg、

9kg等，亦可根据礼盒及特殊需求自行把控，控制在 10kg 以下。 

 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕“雷波脐橙”品牌调性与广告目的进行平面广告设计，重点

突出广告主题、品牌理念或产品功能、特点，内容吸引消费者。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作“雷波脐橙”热点节日/节气平面

广告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时强化“雷波脐

橙”品牌形象，让品牌绽放青春活力，让目标消费人群喜爱该品牌。 

要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广
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告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 

 

【营销策划方案】 

目标：通过对“雷波脐橙”品牌进行营销推广，促进产品销售，

提升品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特色、种

植工艺特色、当地农耕文化、生态环境、地方风貌等，突出雷波脐橙

产品定位与品牌形象，体现品牌情怀或品牌个性。宣传语生动，富有

吸引力。 

2.可以单独策划农产品博览会活动方案、电商促销活动方案、事

件营销方案等。希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传

播、线下活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 

 

【短视频】 

根据“雷波脐橙”属性、外观、特点、种植技术以及地标品牌发

展需求，创作适宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 

1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与“雷波脐

橙”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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【02】雷波花椒策略单 

产品类别 果蔬 

品牌名称 雷波花椒 

产品简介 

花椒是雷波县少数民族地方主要的经济树种之一，在农民收入中

占据一定比例，主要生长于海拔 410-1 500米山坡或沿河谷两岸较干

燥的坡地上，农民房前屋后也零星分布。花椒具有生长快、结果早、

收益大、用途广、栽培管理简便、适应性强、根系发达、能保持水土

等特点。花椒是一种重要的食品调味原料，也是油料树种。具有增加

食欲、降血压、驱虫等特效。 

雷波县发展的花椒品种主要是大红袍、小红袍、青椒、大花椒等。

花椒平均每株产量可达 5-10 公斤，鲜花椒每公斤价格 6-8 元，每 3-

4 公斤鲜椒可收干皮 1 公斤。雷波县花椒有 250 万株左右，其中 100

万已投产见效。 
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目标市场 
线下：主要集中在四川，重点是成都及周边地区。 

线上：无限制。 

命题类别 ■品牌形象设计■包装设计■平面广告■营销策划方案■短视频 

命题要求 

【品牌形象设计】 

1.针对目标受众，结合产品特色，进行品牌定位及品牌形象设计。 

2.品牌形象设计需要提出独特的品牌理念、品牌口号，并有相关

阐述。 

3.塑造独特、统一、完整的品牌视觉形象，基础系统包括标志、

标准字、标准色、辅助色、辅助图形等；延展应用部分根据品牌实际

情况做有针对性的设计；除常规应用系统外，亦可考虑 IP形象设计。 
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【包装设计】 

类别：普通包装、礼盒包装、电商包装等。 

要求： 

1.将品牌形象、当地文化等与产品进行结合，凸显产品特色。 

2.针对商超、电商客户设计零售包装，包装材质、外观、造型符

合产品定位和相应法规要求，满足产品物流运输安全需求。 

3.包装设计鼓励创新，兼具美感，信息传递准确，具备吸引力。 

4.包装净含量参考目前市场上常规标准，如 50g、80g、100g、

200g、500g、1kg、2kg、2.5kg 等，亦可根据礼盒及特殊需求自行把

控，控制在 2.5kg以下。 

 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕“雷波花椒”品牌调性与广告目的进行平面广告设计，重点

突出广告主题、品牌理念或产品功能、特点，内容吸引消费者。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作“雷波花椒”热点节日/节气平面

广告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时强化“雷波花

椒”品牌形象，让品牌绽放青春活力，让目标消费人群喜爱该品牌。 

要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广

告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 
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【营销策划方案】 

目标：通过对“雷波花椒”品牌进行营销推广，促进产品销售，

提升品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特色、种

植工艺特色、当地农耕文化、生态环境、地方风貌等，突出雷波花椒

产品定位与品牌形象，体现品牌情怀或品牌个性。宣传语生动，富有

吸引力。 

2.可以单独策划农产品博览会活动方案、电商促销活动方案、事

件营销方案等。希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传

播、线下活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 

 

【短视频】 

根据“雷波花椒”属性、外观、特点、种植技术以及品牌发展需

求，创作适宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 

1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与“雷波花

椒”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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【03】雷波核桃策略单 

产品类别 果蔬 

品牌名称 雷波核桃 

产品简介 

大凉山被誉为离太阳最近，离城市最远的地方，位于横断山区，

海拔高，空气纯净，光照资源丰富，而雷波核桃产业既是雷波传统产

业，现已是优势产业、特色产业。 

核桃不仅是一种可口的食物，鲜核桃的薄膜锁住了水份，看起来

饱满、光洁，撕去包裹在核桃仁上的膜衣，嫩白的果肉就露出来了，

甘甜不油腻，像零食一般香甜脆。还是一种营养价值很高的果，含油

率在 63-80％之间，粗蛋白含量在 11.2-17.3％之间。此外，它还富

含钙、磷、铁、胡萝卜素、硫胺素、核黄素、尼克酸等多种营养物质，

被誉为重要的中草药。核桃仁油在食用领域有着很高的价值，可以作

为高级食用油和工业用油。充足的阳光，肥沃的土壤，多样的气候，

使得雷波核桃皮薄好剥，个儿大饱满，口感清甜脆嫩。同时遵循历代

传承下来的原生态种植方式，农户们坚持人工锄草代替除草剂除草，

用鸡粪、猪粪等农家肥代替化肥，为核桃树提供健康的营养，全程无

人工催熟使其自然成熟，食用更安全。 
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目标市场 
线下：主要集中在四川，重点是成都及周边地区。 

线上：无限制。 

命题类别 ■品牌形象设计■包装设计■平面广告■营销策划方案■短视频 

命题要求 

【品牌形象设计】 

1.针对目标受众，结合产品特色，进行品牌定位及品牌形象设计。 

2.品牌形象设计需要提出独特的品牌理念、品牌口号，并有相关

阐述。 

3.塑造独特、统一、完整的品牌视觉形象，基础系统包括标志、

标准字、标准色、辅助色、辅助图形等；延展应用部分根据品牌实际

情况做有针对性的设计；除常规应用系统外，亦可考虑 IP形象设计。 
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【包装设计】 

类别：普通包装、礼盒包装、电商包装等。 

要求： 

1.将品牌形象、当地文化等与产品进行结合，凸显产品特色。 

2.针对商超、电商客户设计零售包装，包装材质、外观、造型符

合产品定位和相应法规要求，满足产品物流运输安全需求。 

3.包装设计鼓励创新，兼具美感，信息传递准确，具备吸引力。 

4.包装净含量参考目前市场上常规标准，如 2.5kg、5kg、10kg等，

亦可根据礼盒及特殊需求自行把控，控制在 10kg以下。 

 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕“雷波核桃”品牌调性与广告目的进行平面广告设计，重点

突出广告主题、品牌理念或产品功能、特点，内容吸引消费者。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作“雷波核桃”热点节日/节气平面

广告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时强化“雷波核

桃”品牌形象，让品牌绽放青春活力，让目标消费人群喜爱该品牌。 

要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广

告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 

 

【营销策划方案】 

目标：通过对“雷波核桃”品牌进行营销推广，促进产品销售，
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提升品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特色、制

作工艺特色、当地农耕文化、生态环境、地方风貌等，突出“雷波核

桃”产品定位与品牌形象，体现品牌情怀或品牌个性。宣传语生动，

富有吸引力。 

2.可以单独策划农产品博览会活动方案、电商促销活动方案、事

件营销方案等。希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传

播、线下活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 

 

【短视频】 

根据“雷波核桃”属性、外观、特点、种植技术以及地标品牌发

展需求，创作适宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 

1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与“雷波核

桃”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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【04】雷波芭蕉芋猪策略单 

产品类型 养殖 

品牌名称 雷波芭蕉芋猪 

产品简介 

芭蕉芋猪，四川省雷波县特产，全国农产品地理标志。雷波芭

蕉芋猪指在雷波县境内以生鲜或晒制的芭蕉芋茎、叶、块根，经粉

碎发酵后作为主要原料喂养的生猪，当地俗称“芭蕉芋猪”。雷波

用芭蕉芋（又称蕉藕）喂猪始于 20世纪 60、70年代。用芭蕉芋作

为饲料出栏的猪肉具有色泽一致，肉质红润，食之鲜嫩，可口化渣

的特点。2011年 08月 17日，中华人民共和国农业部批准对“雷波

芭蕉芋猪”实施农产品地理标志登记保护。 

芭蕉芋猪产区地处四川省凉山州雷波县，金沙江中下游的向阳

地带，境内山峦叠嶂，沟壑纵横，山高谷深，地理环境形成典型的

亚热带山地立体气候，四季分明，其基本地形特征是“一山分四

季，十里不同天”，而且水质好，无任何工业污染。土质是紫黄泥

土、黑油沙土、渣胡豆土等土壤，土层深厚，保墒性好。pH值在

6.0—7.5之间，土壤有机质含量≥1.5%，含全氮 0.1—0.2%，含全

磷 0.15—0.2%以上，海拔在 350 米至 1800米之间。坡度为 5—25

度，最适合种植芭蕉芋饲养生猪。芭蕉芋具有单产高、适宜性广、

管理粗放、无任何病虫害等优点，无需喷施化肥农药，是名副其实

的天然、绿色、生态、有机的饲料作物。 

用采收后的芭蕉芋块茎经过机械清洗粉碎，提取部分淀粉后的

芋粒，控制水份含量，与玉米、大豆混合初配，经过糖化（发酵）

处理制成芭蕉芋糖化饲料，用此饲料按“芭蕉芋猪饲养州级地方农

业标准”， 不添加任何添加剂或其它饲料，全程饲喂而成的猪肉，

完全达到绿色、生态有机猪肉的标准。雷波芭蕉芋猪猪肉所含水分

低于一般猪肉 4—6%，含铁量高于一般猪肉 8—10%，肌间脂肪含量

高于一般猪肉 40—60%，能量高于一般猪肉 30—35%。芭蕉芋猪肉中

所含能量为 218千卡、蛋白质 17.7g以上、碳水化合物 24.7g，并富
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含钙、铁、锌、硒、钠、钾等微量元素；无砷、铅、铬等有毒有害

物质及兽药、农药残留且风味独特，深受消费者青睐。雷波芭蕉芋

猪的生长周期长，肉品营养，肉色红亮、肥而不腻、入口化渣、香

味浓厚、独具特色，深受广大消费者喜爱。 

芭蕉芋猪吃法：“芭蕉芋猪·腊排”或“芭蕉芋猪·腊肉” 

“芭蕉芋猪·腊排”选用上等的芭蕉芋猪中排，用独家自制调

料配方经过几天的腌制，充分入味后再悬挂于通风阴凉处晾晒 2-3

天。再用果皮和枝丫文火熏制，让排骨完全入香入味，通风晾晒风

干即可。 

“芭蕉芋猪·腊肉”选用一头猪中的精品五花肉，肥肉相宜的

二刀肉。通过多种秘制腌料和四川特有的川盐腌制而成。熏制腊肉

的原料采用雷波具有独特的雷波脐橙的枝丫和果皮，加上核桃皮和

柏丫枝文火慢慢熏制，这样熏制风干的腊肉色泽鲜亮，肉质细嫩化

渣，口感肥而不腻，味道鲜香。 
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目标市场 主要集中在四川，立足西南，辐射全国。 
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命题类别 ■品牌形象设计■平面广告■营销策划方案■短视频 

命题要求 

【品牌形象设计】 

1.针对目标受众，结合“雷波芭蕉芋猪”地标品牌的产品特色、

养殖过程、营养价值等，进行品牌定位及品牌形象设计。 

2.品牌形象设计需要提出独特的品牌理念、品牌口号，并有相关

阐述。 

3.塑造独特、统一、完整的品牌视觉形象，基础系统包括标志、

标准字、标准色、辅助色、辅助图形等；延展应用部分根据品牌实际

情况做有针对性的设计；除常规应用系统外，亦可考虑 IP形象设计。 

 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕“雷波芭蕉芋猪”地标品牌的品牌调性与广告目的进行平面

广告设计，重点突出广告主题、地标品牌理念或产品特色、营养价值、

功能特点等内容吸引消费者，让消费者了解并关注“雷波芭蕉芋猪”。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作“雷波芭蕉芋猪”热点节日/节气

平面广告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时强化“雷

波芭蕉芋猪”品牌形象，让目标消费人群喜爱该品牌。 

要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广

告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 
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【营销策划方案】 

目标：通过对“雷波芭蕉芋猪”地标品牌进行营销推广，促进产

品销售，提升品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特色、养

殖工艺特色、当地养殖文化、生态环境、地方风貌等，突出“雷波芭

蕉芋猪”产品定位与品牌形象，体现品牌情怀或品牌个性。宣传语生

动，富有吸引力。 

2.可以单独策划农产品博览会活动方案、电商促销活动方案、事

件营销方案等。希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传

播、线下活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 

 

【短视频】 

根据“雷波芭蕉芋猪”特点、养殖过程与技术、食用方式以及地

标品牌发展需求，创作适宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 

1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与“雷波芭

蕉芋猪”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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【05】雷波绿茶策略单 

产品类型 茶叶 

品牌名称 马湖雀舌 

产品简介 

马湖雀舌，属绿茶，产于四川省凉山彝族自治州雷波县风景

名胜区——马湖周围群山，当地也称之为马湖春茶。以嫩芽焙制

的上等茶，是众多香茗中的上乘茶品，虽没有西湖龙井的知名度，

但其质地、色形、味道等都在龙井之上。 

据记载，马湖雀舌的历史可追溯到汉武帝建元六年，当时的

马湖属于螳螂县（今雷波县黄琅镇）管辖，距今已有 2100 余年。

有名自汉唐，尤以明清盛之，马湖雀舌作为春茶成为朝廷贡品，

王公贵族在每年的早春时节喝上当年的第一杯绿茶即是此“雀

舌”。 

清代诗人吴楚在其《马湖游记》中有云：“近岸之阳山，产

茶特佳，嫩芽小于雀舌，烹以清泉，作绀碧色，香秀而清，饮之

味甘芳，沁人心脾，芳留齿颊。”说的即是这马湖雀舌！ 

马湖周边温湿的气候，很适宜茶树生长。“嫩芽小于雀舌，

烹以清泉，香秀而清，饮之味甘芳，沁人心脾，芳留齿颊。”马

湖春茶，采制讲究。要制出像传说中的“鹊口”那样能“根根叶

尖向上”，过去是必须要“童子娃儿”采叶的。明前芽都是越冬

芽，采取的茶芽决不能带有一点点受冻过的残片，采摘时也不能

弄伤一点茶芽。鲜叶选取、杀青、揉捻、烘干的每一个环节，都

要纯手工制作，凭经验，靠师傅传授，技艺保密，绝不轻易外传。 

以马湖雀舌为代表的大凉山雷波绿茶的特色是清香可口、余

味深长，口感好、耐冲泡，滋味鲜爽、沁人心脾。雷波绿茶汤色

绿中带黄，清澈明亮。以马湖周边出产的茶叶为原料的毛尖茶，

早在 1983 年和 1992 年就在四川省茶叶鉴定会上均被评为全省优

质名茶。 
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目标市场 主要集中在四川，立足西南，辐射全国。 

命题类别 ■品牌形象设计■包装设计■平面广告■营销策划方案■短视频 
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命题要求 

【品牌形象设计】 

1.针对目标受众，结合产品特色，进行品牌定位及品牌形象设计。 

2.品牌形象设计需要提出独特的品牌理念、品牌口号，并有相关

阐述。 

3.塑造独特、统一、完整的品牌视觉形象，基础系统包括标志、

标准字、标准色、辅助色、辅助图形等；延展应用部分根据品牌实际

情况做有针对性的设计；除常规应用系统外，亦可考虑 IP形象设计 

 

【包装设计】 

类别：普通包装、礼盒包装、电商包装等。 

要求： 

1.将品牌形象、当地文化等与产品进行结合，凸显产品特色。 

2.针对商超、电商客户设计零售包装，包装材质、外观、造型符

合产品定位和相应法规要求，满足产品物流运输安全需求。 

3.包装设计鼓励创新，兼具美感，信息传递准确，具备吸引力。 

4.包装净含量参考目前市场上常规标准，如 50g、100g、200g、

500g 等，亦可根据礼盒及特殊需求自行把控，控制在 1kg以下。 

 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕“马湖雀舌”品牌调性与广告目的进行平面广告设计，重点

突出广告主题、品牌理念或产品功能、特点，内容吸引消费者。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作“马湖雀舌”热点节日/节气平面

广告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时强化“马湖雀

舌”品牌形象，让品牌绽放青春活力，让目标消费人群喜爱该品牌。 

要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广
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告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 

 

【营销策划方案】 

目标：通过对“马湖雀舌”品牌进行营销推广，促进产品销售，

提升品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特色、种

植工艺特色、当地农耕文化、生态环境、地方风貌等，突出“马湖雀

舌”产品定位与品牌形象，体现品牌情怀或品牌个性。宣传语生动，

富有吸引力。 

2.可以单独策划农产品博览会活动方案、电商促销活动方案、事

件营销方案等。希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传

播、线下活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 

 

【短视频】 

根据“马湖雀舌”属性、外观、特点、历史以及品牌发展需求，

创作适宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 

1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与“马湖雀

舌”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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【06】马湖莼菜策略单 

产品类型 果蔬 

品牌名称 马湖莼菜 

产品简介 

马湖莼菜，四川省雷波县特产，中国国家地理标志产品。产

于中国第三大高山深水湖泊，四川省级 4A 级风景名胜区的雷波

马湖水系旁边湿地，马湖莼菜采用纯天然、无污染的方式种植，

质地柔嫩，色泽碧绿，外形晶莹剔透，食之嫩滑清香，是宴上珍

品最适宜烧制各种汤菜，其产品远销海内外。 

莼菜含有丰富的蛋白质、脂肪、氨基酸、维生素及生物酶等

营养物质，以及植物中少见的维生素 B12 和 18 种氨基酸。莼菜

是稀有的野生天然食品，莼菜与菱白，鲈鱼并称江南散打名菜，

必须在没有污染的水环境中生长，因此我国的天然产区只有杭州

的西湖和凉山州雷波马湖，且马湖是我国的产主区，为世间少有

的纯净之物。据《本草纲目》记载，它具有消渴、温脾、下气、

止呕、益胆、厚肠、安焦和解百药之毒的功效，莼菜多为羹用，

配以肉丝、鸡丝、火腿丝等，食之清醇滑嫩，风味独特，回味无

穷。由于莼菜含人体所需多种氨基酸，经常食用可预防多种疾病。 

雷波马湖莼菜原产地气候凉爽，全年无霜期长，光照充足，

昼夜温差大。湖边大面积泥碳沼泽湿地土壤发育于第四系更新统

沉积物，腐殖质丰富、土壤 pH4.6—4.8、平均水温 14.5℃，湖水

pH5.4—5.6，特别适合莼菜的生长。加之该区域为四川省级地质

公园，环境质量好，境内无污染型工矿企业，土壤和灌溉水源清

洁，大气环境好，优良的产地原生态环境为优质莼菜的生长提供

了最佳的条件。马湖以其高原湖泊，清澈的湖水养育出的莼菜，

无污染，其品质上乘，味道鲜美。 

2003 年，雷波县水利局引进资金对原莼菜厂进行技术改造，

采用速冻制冷保鲜法代替原来的醋酸保鲜法，使莼菜产量和质量

有了较大提高。通过地理标志保护后取得了巨大的社会和经济效
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益。莼菜种植可开发利用面积达到 2000 余公顷，标准化种植管理

面前 80 余公顷，年产量 1000 顿以上，价格从 35 元/公斤涨到 60

元/公斤，产值达 6000 万元，增加了 41.6%。 
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目标市场 主要集中在四川，立足西南，辐射全国。 

命题类别 ■品牌形象设计■包装设计■平面广告■营销策划方案■短视频 
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命题要求 

【品牌形象设计】 

1.针对目标受众，结合产品特色，进行品牌定位及品牌形象设计。 

2.品牌形象设计需要提出独特的品牌理念、品牌口号，并有相关

阐述。 

3.塑造独特、统一、完整的品牌视觉形象，基础系统包括标志、

标准字、标准色、辅助色、辅助图形等；延展应用部分根据品牌实际

情况做有针对性的设计；除常规应用系统外，亦可考虑 IP形象设计 

 

【包装设计】 

类别：普通包装、礼盒包装、电商包装等。 

要求： 

1.将品牌形象、当地文化等与产品进行结合，凸显产品特色。 

2.针对商超、电商客户设计零售包装，包装材质、外观、造型符

合产品定位和相应法规要求，满足产品物流运输安全需求。 

3.包装设计鼓励创新，兼具美感，信息传递准确，具备吸引力。 

4.包装净含量参考目前市场上常规标准，如 100g、200g、250g、

500g 等，亦可根据礼盒及特殊需求自行把控，控制在 2.5kg以下。 

 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕“马湖莼菜”品牌调性与广告目的进行平面广告设计，重点

突出广告主题、品牌理念或产品功能、特点，内容吸引消费者。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作“马湖莼菜”热点节日/节气平面

广告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时强化“马湖莼

菜”品牌形象，让品牌绽放青春活力让目标消费人群喜爱该地标品牌。 

要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广
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告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 

 

【营销策划方案】 

目标：通过对“马湖莼菜” 地标品牌的营销推广，促进产品销售、

提升品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特色、种

植工艺特色、当地农耕文化、生态环境、地方风貌等，突出“马湖莼

菜”产品定位与品牌形象，体现品牌情怀或品牌个性。 

2.可以单独策划农产品博览会活动方案、电商促销活动方案、事

件营销方案等。希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传

播、线下活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 

 

【短视频】 

根据“马湖莼菜”属性、外观、特点、种植环境、采摘方式及地

标品牌发展需求，创作适宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 

1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与“马湖莼

菜”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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【07】马湖筇竹笋策略单 

产品类型 果蔬 

品牌名称 马湖筇竹笋（罗汉竹笋） 

产品简介 

马湖筇竹笋（也称罗汉竹笋），其中筇竹为竹中精品，是四

川省雷波县独特竹种，而筇竹笋又是不可多得的美味佳肴，属于

原生态的绿色食品，富含钙、铁、镁、蛋白质、多种维生素和微

量元素，具有清热健脾，利肝胆防直肠癌的功效，尤利于减肥益

寿。马湖筇竹笋主产于雷波县境内的世界大熊猫最南端栖息地、

省级自然保护区麻咪泽和全国第三大高山深水湖、省级风景名胜

区马湖的水系，面积达到 16.5 万亩，年产量 15000 吨左右，预计

将突破 20000 吨。 

马湖筇竹笋（罗汉竹笋）尤其以晓山春罗汉竹笋最为有名。

它是罗汉竹笋中的顶级品种，生长在雷波县晓山村的自然生态环

境中。这里土地肥沃，气候湿润，是罗汉竹生长的理想环境。晓

山春罗汉竹笋不仅肉质滑嫩，口感细腻，还具有独特的清香味道，

让人回味无穷。因此，它备受人们的喜爱和追捧。 

“蓼茸蒿笋试春盘，人间有味是清欢。”早在古代，清新恬

淡的竹笋就已经成为了餐桌上的一道美食。罗汉竹笋肉厚、心小，

鲜嫩可口，清香脆爽，含有丰富的蛋白质、糖、钙和维生素 B1、

B2、维生素 C 等，其营养价值相当丰富，被誉为“蔬中熊掌”。 

具有低脂肪、低糖、高纤维素等特点，能促进肠道蠕动，帮助消

化，可降低体内多余脂肪，消痰化瘀滞，常食具有减肥健美、延

年益寿、助消化、清热健脾、利肝胆等功效，可治疗高血压、高

血脂、高血糖症，被称为“素食之王”。在雷波当地，罗汉笋可

以做成各种美食。常见的是煮熟后，用小米辣或油辣子打成蘸水，

蘸着吃。家里有小孩子的，可以将竹笋切成片和鲜肉片一起爆炒，

提高肉的鲜度。还可以素炒或晒干后炖肉，吃法很多如筇竹笋烧
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鸡、罗汉笋烧牛肉、凉拌笋三丝、五香笋干、酱醋笋片卤笋丝、

油酥笋片等。 

鲜竹笋的保鲜比较容易，只要把鲜竹笋煮熟后，浸泡在干净

的清水中，每天换水，可保持一周以上。现在，有的鲜竹笋销售

点也提供真空包装服务，将鲜竹笋抽真空后，放进冰柜中速冻，

可保持一个月左右。也可以将鲜竹笋晒干，可放一年以上，近年

来雷波县引进日本先进的保鲜技术，使罗汉竹笋远销国内外，成

了全国各地、欧美、日本等人餐桌上的山珍美味。随着科学进步

发展，又开发了烟熏、盐渍、冷冻等便于保鲜、携带的货装，瓶

装旅游商品。 
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目标市场 主要集中在四川，立足西南，辐射全国。 

命题类别 ■品牌形象设计■包装设计■平面广告■营销策划方案■短视频 

命题要求 

【品牌形象设计】 

1.针对目标受众，结合马湖筇竹笋（罗汉竹笋）产品特色、生

长环境、加工工艺等，进行品牌定位及品牌形象设计。 

2.品牌形象设计需要提出独特的品牌理念、品牌口号，并有相关

阐述。 

3.塑造独特、统一、完整的品牌视觉形象，基础系统包括标志、

标准字、标准色、辅助色、辅助图形等；延展应用部分根据品牌实际

情况做有针对性的设计；除常规应用系统外，亦可考虑 IP形象设计 

 

【包装设计】 

类别：普通包装、礼盒包装、电商包装等。 

要求： 

1.将品牌形象、当地文化等与产品进行结合，凸显产品特色。 

2.针对商超、电商客户设计零售包装，包装材质、外观、造型符

合产品定位和相应法规要求，满足产品物流运输安全需求。 

3.包装设计鼓励创新，兼具美感，信息传递准确，具备吸引力。 

4.包装净含量参考目前市场上常规标准，如 100g、200g、250g、

500g 等，亦可根据礼盒及特殊需求自行把控，控制在 2.5kg以下。 

 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕马湖筇竹笋（罗汉竹笋）产品特色、生长环境、加工工艺

等品牌调性与广告目的进行平面广告设计，重点突出广告主题、品牌
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理念或产品功能、特点，内容吸引消费者。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作马湖筇竹笋（罗汉竹笋）热点

节日/节气平面广告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时

强化马湖筇竹笋（罗汉竹笋）品牌形象，让品牌绽放青春活力，让

目标消费人群喜爱该品牌。 

要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广

告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 

 

【营销策划方案】 

目标：通过对马湖筇竹笋（罗汉竹笋）品牌进行营销推广，促

进产品销售，提升品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特色、种

植工艺、生态环境等，突出马湖筇竹笋（罗汉竹笋）产品定位与品

牌形象，体现品牌情怀或品牌个性。宣传语生动，富有吸引力。 

2.希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传播、线下

活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 

 

【短视频】 

根据“马湖筇竹笋（罗汉竹笋）”属性、特点、种植技术以及

品牌发展需求，创作适宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 
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1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与“马湖筇

竹笋（罗汉竹笋）”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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【08】雷波蜂蜜策略单 

产品类型 养殖 

品牌名称 雷波蜂蜜 

产品简介 

雷波县地处横断山脉东段小凉山地带，属于山地立体气候，

有着十里不同天的地理环境，形成的植物多样化为蜜蜂提供了丰

富的蜜源植物，根据调查，有脐橙、乌桕、砂仁、羊咪咪、乌泡、

野藿香等 120 余种蜜源植物。山高、谷深、草绿、花多，较大的

海拔落差使同一种蜜源植物花期延长，加之四季不断的蜜源植

物，一年四季皆有蜜可采。 

雷波气温非常适宜中蜂（中蜂是我国土生土长的蜂种）的生

长，且彝汉老百姓历来有养蜂的传统，丰富的蜜源植物和本土蜂

种优势，为雷波地区蜜蜂养殖提供了良好的条件。近年，雷波不

断开发利用本地蜜源，选育雷波本土中蜂蜂种，创立雷波蜂蜜品

牌，统一蜂蜜生产标准，提升蜂蜜质量，以借蜂还蜂、蜂生蜂的

“滚雪球”模式发展雷波特色的中华蜜蜂养殖。建立蜜蜂养殖村

11 个，规模化养殖场 25 个，带动村民 268 户，全县养殖蜂群 2.1

万群，年产蜂蜜 320 吨，实现年产值达 2600 余万元。 

【特色蜜源】脐橙，花期 3 月，分布在沿江一带，流蜜量大，

蜂蜜具有浓郁的脐橙花香，微黄色透明，结晶呈白色，食用后满

口余香；枇杷，花期在每年 11 月至 12 月，枇杷蜜清香甜润，无

杂味，黄白色透明，结晶后油脂状，具有止咳润肺作用；砂仁，

花期在 6 月，分布在金沙江沿岸，呈浅黄色，略带药香味，口感

舒适；羊咪咪又称羊奶果，5 月开花，分布在 1200 米以上高海拔

丛林地带，是雷波最大的蜜源植物之一，流蜜量大，蜂蜜呈黄色

透明，甜而不腻，质地优良；野藿香又称野苏麻，生长在海拔 1400

米以下地区，10 月至 11 月开花，流蜜量大，蜂蜜黄色带蓝，清

香四溢，入口即化。 
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【产品类型】雷波蜂蜜品类丰富且质量好，深受远近消费者

的青睐，主要产品类型有巢蜜和瓶装蜂蜜。巢蜜由传统的圆桶养

殖方式，从蜂箱里取出后，去除杂质，直接连同蜂巢咀嚼后将蜂

蜡吐出即可，泡水喝需用过滤布将蜂蜜和蜂蜡分离；瓶装蜂蜜由

活框蜂箱养殖方式和圆桶巢蜜压榨，蜂蜜取出后过滤杂质并装

瓶，可以直接用温水稀释，食用方便。 
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目标市场 主要集中在四川，立足西南，辐射全国。 

命题类别 ■品牌形象设计■包装设计■平面广告■营销策划方案■短视频 
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命题要求 

【品牌形象设计】 

1.针对目标受众，结合雷波蜂蜜产品特色、生长环境、蜜源品种、

口味口感等，进行品牌定位及品牌形象设计。 

2.品牌形象设计需要提出独特的品牌理念、品牌口号，并有相关

阐述。 

3.塑造独特、统一、完整的品牌视觉形象，基础系统包括标志、

标准字、标准色、辅助色、辅助图形等；延展应用部分根据品牌实际

情况做有针对性的设计；除常规应用系统外，亦可考虑 IP形象设计 

 

【包装设计】 

类别：普通包装、礼盒包装、电商包装等。 

要求： 

1.将品牌形象、当地文化等与产品进行结合，凸显产品特色。 

2.针对商超、电商客户设计零售包装，包装材质、外观、造型符

合产品定位和相应法规要求，满足产品物流运输安全需求。 

3.包装设计鼓励创新，兼具美感，信息传递准确，具备吸引力。 

4.包装净含量参考目前市场上常规标准，如 100g、200g、250g、

500g 等，亦可根据礼盒及特殊需求自行把控，控制在 2.5kg以下。 

 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕雷波蜂蜜产品特色、生长环境、蜜源品种等品牌调性与广告

目的进行平面广告设计，重点突出广告主题、品牌理念或产品功能、

特点，内容吸引消费者。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作雷波蜂蜜热点节日/节气平面广

告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时强化雷波蜂蜜品

牌形象，让品牌绽放青春活力，让目标消费人群喜爱该品牌。 
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要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广

告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 

 

【营销策划方案】 

目标：通过对雷波蜂蜜品牌进行营销推广，促进产品销售，提升

品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特点、养

殖特色、生态环境等，突出雷波蜂蜜产品定位与品牌形象，体现品牌

情怀或品牌个性。宣传语生动，富有吸引力。 

2.希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传播、线下

活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 

 

【短视频】 

根据雷波蜂蜜属性、特色、养殖技术以及品牌发展需求，创作适

宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 

1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与“雷波蜂

蜜”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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【09】雷波汶水芦笋酒策略单 

产品类型 加工 

品牌名称 名博芦笋酒 

产品简介 

雷波县汶水镇汶水村，属亚热带山地立体气候，四季分明，

海拔垂直变化明显，多年平均气温 13.5℃，无霜期年平均 205 天，

年平均降水量 890 毫米。雷波汶水“名博芦笋酒”中的原材料芦

笋主产于此地，其种植地土壤质地偏沙，土层松厚，透水透气，

地下水位低，矿质营养丰富。汶水高山芦笋有鲜美芳香的风味，

膳食纤维柔软可口，能增进食欲，帮助消化，有清热解毒，生津

利水的功效。由于芦笋肉质洁白细嫩，口味香郁，含有较多的蛋

白质，而无脂肪，清鲜爽口，在西方被誉为“十大名菜之一”，

是一种高档而名贵的蔬菜。 

经营养学分析，芦笋营养丰富，含有蛋白质、维生素 C、维

生素 E、尼克酸等，还有钙、磷、铁等十几种矿物质和谷氨酸、天

冬氨酸等 17 种氨基酸。经常食用对心脏病、高血压、心率过速、

疲劳症、水肿、膀胱炎、排尿困难等病症有一定的疗效。同时芦

笋对心血管病、血管硬化、肾炎、胆结石、肝功能障碍和肥胖均

有益。由于芦笋所含多种维生素和微量元素的质量优于普通蔬

菜，营养学家和素食界人士均认为它是健康食品和全面的抗癌食

品。用芦笋治淋巴腺癌、膀胱癌、肺癌肾结石和皮肤癌有极好的

疗效。芦笋可以使细胞生长正常化，具有防止癌细胞扩散的功能，

对其它癌症、白血症等也有很好效果。同时芦笋具有较好的药用

功效，常食用有助于预防高血压和血管硬化、胆结石及肝功能障

碍等。 

“名博芦笋酒”选择雷波汶水新鲜的芦笋作为主要原料，和

糯米、糜子米、香米、燕麦等粮谷类原料按照一定比例混合经过

加工后，形成一种特殊的原料酒，然后按照传统工艺进行发酵、

酿造、蒸馏、静置等数个环节，最终获得芦笋白酒。芦笋白酒有
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白酒风格和芦笋清香，保留了芦笋原有的多种有效成分，将酒的

功效与芦笋的功效整合于一体，常饮更有利于人体吸收和充分发

挥其功效，对人体许多疾病有很好的预防和治疗效果。 

“名博芦笋酒”整个酿造过程需要至少 3 年以上的时间，每

一个环节都严格要求掌握好温度、时间和比例，芦笋白酒有着清

醇的香味、柔美的口感和浓郁的陈香，深受白酒爱好者的喜爱。

每一瓶芦笋白酒都是匠心的结晶，它承载着我们中国的饮食文化

和酿酒文化，通过酿造的独特工艺，将芦笋完美地融入到白酒中，

呈现出了一种浓郁的地域特色和文化内涵。“名博芦笋酒”让我

们感受到了一种深厚的历史积淀和文化底蕴，也成为一种招待宾

客、陈述情感、祭祀祖先的美好选择。 
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目标市场 主要集中在四川，立足西南，辐射全国。 

命题类别 ■平面广告■营销策划方案■短视频 
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命题要求 

【平面广告】 

类别： 

1.主题广告 

围绕雷波汶水“名博芦笋酒”产品原料特色、生长环境、口感

等品牌调性与广告目的进行平面广告设计，重点突出广告主题、品牌

理念或产品功能、特点，内容吸引消费者。 

2.节日/节气广告 

围绕全年各个节日、节气，创作雷波汶水“名博芦笋酒”热点

节日/节气平面广告，视觉冲击力强、话题性高、品牌关联度高；同时

强化“名博芦笋酒”品牌形象，让品牌绽放青春活力，让目标消费人

群喜爱该品牌。 

要求： 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广

告、高立柱广告均可，单幅或系列作品均可。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网

等新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、

地铁站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实

际投放环境效果图。 

 

【营销策划方案】 

目标：通过对雷波汶水“名博芦笋酒”品牌进行营销推广，促

进产品销售，提升品牌知名度、美誉度及影响力。 

1.确立品牌定位，提出品牌理念，进行渠道推广和媒介宣传内容

策划，包含线上线下营销推广方案。策划内容须能展现产品特色、酿

造工艺、生态环境等，突出产品定位与品牌形象，体现品牌情怀或品

牌个性。宣传语生动，富有吸引力。 

2.希望能充分利用新型传播工具，包含但不限于线上传播、线下

活动、跨界营销、联动营销等。 

3.策划方案应包含完整执行策略与经费预算。 
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【短视频】 

根据雷波汶水“名博芦笋酒”属性、特色以及品牌发展需求，

创作适宜抖音、快手等网络平台传播的短视频。 

要求： 

1.主题突出，风格鲜明，信息传递准确，配乐恰当，与雷波汶水

“名博芦笋酒”关联度高。动画、实拍、动画与实拍结合均可。 

2.能够凸显品牌特色，传播品牌文化，引发社会关注和讨论，便

于网络传播。 
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二、参赛作品要求 

作品类别 作品要求 

品牌形象设计 

1.设计内容包括标志、标准字、标准色、辅助色、辅助图形及有针

对性的延展应用；须对品牌定位、品牌理念和标志释义等做简要阐述。 

2.做好设计内容排版，版面简洁、大方、美观；尺寸指定为A3

（297x420mm），横竖构图均可，文件格式为jpg，分辨率300dpi，颜色

模式为RGB。 

3.单张图片大小不超过10M，每件作品最多可提交5张图片。 

包装设计 

1.包装结构完整，必须有平面展开图、立体效果图或实物照片，要

能展现包装的内外结构、整体、局部或组合效果。包装规格、尺寸、主

要材质、关键制作工艺等在设计稿中应有标注或说明。 

2.包装设计须附创意说明，对包装设计定位、设计理念、创新点以

及使用场景等做简要阐述。 

3.做好设计内容排版，版面简洁、大方、美观；尺寸指定为A3

（297x420mm），横竖构图均可，文件格式为jpg，分辨率300dpi，颜色

模式为RGB。 

4.单张图片大小不超过10M，每件作品最多可提交5张图片。 

平面广告 

1.类型不限，海报招贴、高速路牌广告、候车亭广告、地铁站广告、

高立柱广告均可，单幅或系列作品均可，系列作品不超过3张。 

2.海报招贴要适用于户外传统媒介张贴以及微博、微信、互联网等

新媒体传播，只需提交平面设计稿；高速路牌广告、候车亭广告、地铁

站广告、高立柱广告等除提交平面设计稿以外，还应包含作品实际投放

环境效果图。 

3.海报招贴尺寸指定为A3（297x420mm），横竖构图均可；其他户外

广告尺寸以选择的实际投放媒体长宽比例为准，放置在A3幅面上，做好

平面设计图和投放环境效果图排版，版面简洁、大方、美观。文件格式
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为jpg，分辨率300dpi，颜色模式为RGB。 

4.单张图片大小不超过10M，每件作品最多可提交3张图片。 

营销策划方案 

1.策划书内容要求：内容提要、市场环境分析、营销策略提案、创

意设计提案、媒介投放提案、广告费用预算。 

2.建议将媒介投放提案及广告费用预算内容简化，必要时可在活

动执行部分简单注明即可。数据资料详实，引用数据资料需注明出处，

调查表格原件附后。 

3.策划书为 A4 幅面（横竖构图均可），排版规范。篇幅不得超过

30页（含附录），不包括封面、封底和目录。 

4.最终提交完整策划方案，格式为 pdf，文件总大小不超过 50M。 

短视频 

1.作品为原创，个人独立制作或团队集体创作均可。 

2.短视频时长不超过3分钟，内容积极向上，体裁和题材不限。 

3.对白语言不限，所有参赛作品需加字幕。 

4.图像尺寸为标准 16:9 且不小于 1920*1080，文件格式 MP4，大

小控制在 500M以内，保持画质清晰。 

 


